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Le support

* 300 cadres publicitaires & Nantes
disposds dans des bes leux “intimes” : todlettes, vestiaines,
ASCENSEUCS ..

» 70 établissements pour un ciblage précis.
Communigquez  différemment, dissociez  vos  cibles
homimes/femmes,

|

Le format
A3

format visible 28,7 x 41 cm

en couleur sur papier qualitatif,
anti-reflets, antl-tags,

Les cibles

¢ CSP+ RActifs
* Jeunes et étudiants

* Familles

Réseau sélectif rdpondant & un
cahier des charges rigoureus ;
golfs, restaurants, bars lounges,
expaces de loisirs, résidences.
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Communiquez partout, juste |6 ol sont vos clients. t

les objectifs

* Transformer les moments d'attente en

occasions de communiquer

« Créer une mémorisation incomparable (84%)

Lles chiffres clés : == s

Temps moyen

passé aux toilettes Homme : 5 5 sSec.

Femme : 105 S&C.

grondes marques communiguent
ovjourd’hui sur ce support

66% | _ 84%

. mémorisant ks message
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les
solutions

durée : 14 jours
circuit gronc 8

£ gtas inconbodmabl gy

circuit sur son 51"
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* Jeunes et étudiants : m@

Bars, citcol hisques, ospaces de lnisirg eésidene es Stucliantes .
* {5P+, actifs :

Brasseries, bars lounges, séminaines, reslaurans ...

circuit 24
24 gikas |reooennoiinna bias

* Familles -

Esprsces o loisirs, restausanis ..

les options

Possibilité de réaliser un covering des vitres ou du sol des
todlettes pour un impact encore plus important.

Diffusion de flyers et guerlla Marketing.
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les réferences : CNEMW, Creci Munse! Doming's Fizzo, Fickelio, Fun Fodio, Foc




